


Hvilket kamera er det bedste?
Det du har pa dig!

Du bliver ikke en bedre fotograf af at have
et dyrt kamera - du bliver en bedre
fotograf ved at tage mange billeder og
voere nysgerrig!

Hvis der er to ting, der gar hand i hand,
nar der skal tiltreekkes opmaerksomhed,
sa er det gode billeder og gode
overskrifter. Det gaelder uanset om det
er pa sociale medier eller trykte
magasiner.

Et billede kan pa et splitsekund fortzelle
en kompliceret historie og en overskrift
kan fa det til at klg i den nysgerrige
“klikke-finger”




1. Lys er alt: Hav lyset bag dig. Udnyt det
blede lys om morgenen eller sidst pa
eftermiddagen. Brug lysrefleksioner fra
overflader som vand, hvide vaegge.

2. Keep it simple: Fjern ungdvendige
elementer fra baggrunden for at fremheaeve
dit motiv. brug evt. en ensfarvet vaeg eller
aben himmel. Brug naturlige rammer, som
en degrabning eller en bue.

3. Reglen om tredjedele (asymetri): Nar
du fotograferer en kajakroer, placer dem
pa én tredjedel af billedet, sa vandet og
horisonten fylder resten. Lad tomme rum
fortaelle en historie

4. Leg med perspektiv og afstand: Ga taet
pa sma detaljer som teksturer eller
refleksioner for at skabe wow-effekt.
Eksperimentér med afstand og skab dybde.
Placer eksempelvis en kajak i forgrunden
for at forteelle en historie.

5. Fang ojeblikket: Vaer klar til at fange
naturlige, spontane gjeblikke, hvor
personer udtrykker glaede, koncentration
eller samspil med omgivelserne - fx nar en
roer sprgjter vand med pagajen.



Samme motiv 3 historier
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Hvad er mest interessant?
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Udfordr det konventionelle!




Skab ro og rammer




Skriv overskrifter der saelger

1. Tal direkte til malgruppens behov
eller dremme: Forstar hvad din
malgruppe gnsker at opna, og lgs et
specifikt problem for dem.

Eksempel: "Forvandle dine feriebilleder
til IG likes - nemt og hurtigt!"

2. Skab handling med Call to Action
(CTA): Opfordr laeseren til at gare noget
konkret. Brug ord som "Lzer," "Fa,"
"Start," eller "Tilmeld dig nu" for at give
dem en klar retning.

Eksempel: "Tilmeld dig nu og fa adgang
til hemmeligheden bag perfekte
billeder!"

3. Brug FOMO til din fordel: Skab en
folelse af, at leeseren gar glip af noget
vigtigt, hvis de ikke handler hurtigt.
Fremhaev knaphed eller eksklusivitet.
Eksempel: "Kun i dag: Leer de 3 tricks til
at mestre smartphone-fotografering!"




Skriv overskrifter der saelger

4. Vaek nysgerrighed med
sensationelle elementer: Overrask
eller intriger laeseren med noget, der
skiller sig ud. Fokusér pa det uventede
eller usaedvanlige.

Eksempel: "Laer hvordan du nemt far
100 likes pa dine |G opslag!”

5. Brug positiv clickbait til at skabe
forventning: Lok |leeseren ind med en
spaendende pastand, der leverer pa
l@ftet. Vaer aerlig, men gar overskriften
uimodstaelig.

Eksempel: "Dette simple trick vil
forvandle dine billeder - og du har det
allerede i lommen!"

Fra stille vand til en storm
af likes - fa 10 tips, der
flytter greenser og skaber
klik. Men skynd dig, kun fa
pladser tilbage!





https://wallpoet.com/no/magazine/9-tips-to-create-artistic-photography-with-your-smartphone/?srsltid=AfmBOopwuwDy2GmJfWz_VGQZHZLDp1UDE2LQh00sUfy-RF2tqi399wav
https://www.samsung.com/dk/explore/photography/creative-photography-tricks-thatll-get-you-all-the-likes/
https://www.canon.dk/get-inspired/tips-and-techniques/how-to-7-creative-ways-to-shoot-differently/
https://99designs.com/blog/tips/6-practical-hacks-taking-creative-photos-smartphone/
https://northernontario.travel/paddling/paddling-photography-tips
https://www.artifactuprising.com/photography-tips/photographing-people-on-the-iphone?srsltid=AfmBOopiwReqskOBGG1NVwFBTdraqg4vIUMYHb-vGeITLNfD6NiJuZab
https://iso.500px.com/35-mobile-photography-tips-thatll-help-you-take-incredible-smartphone-shots/

